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Migros baut M-Budget-Sortiment aus M-Budget fiir jeden Tag zum besten Preis

Ziirich (ots) -

Wer sich fiir M-Budget entscheidet, trifft eine gute Wahl. Nicht nur weil die Produkte nirgends gtinstiger sind, sondern auch weil
das Sortiment neu noch kundenrelevanter und grésser wird. Bis Ende Jahr wird das M-Budget-Sortiment 600 Produkte zahlen.
Ausserdem wurde bereits bei zahlreichen Produkten das Verpackungsdesign modernisiert und die Informationsangaben mit den
Nahrwerten ergdnzt. Einige Produkte werden auch punkto Qualitat verbessert.

Wer in diesen Tagen die Migros-Filialen besucht, wird die griin/weissen Produkte-Inseln kaum tibersehen. Zahlreiche neue M-
Budget-Produkte wie beispielsweise Sugar Corn Flakes, Eiernudeln, Pangasius-Knusperli oder tiefgefrorene Himbeeren erganzen
das bestehende Sortiment, das gegenwartig tiber 500 Produkte zahlt. Augenfillig ist auch das neue Verpackungsdesign. Ein
einfaches Food-Bild ldsst sofort erkennen, um was fiir ein Produkt es sich handelt. Zusétzlich sind die Verpackungen neu mit den
Nahrwertangaben, den sogenannten Food Facts versehen, die den Kunden aufzeigen, wieviel Energie, Zucker, oder Fett eine
Portion enthilt.

M-Budget-Produkte sind bei Kunden jeden Alters beliebt. Familien und immer haufiger Klein- und Singlehaushalte schatzen diese
giinstigen und qualitativ guten Produkte besonders. Die griin/weissen Produkte werden aber nicht nur von preisbewussten
Kunden gekauft. Betrachtet man den Warenkorb der meisten Kunden, fallt auf, dass M-Budget-Produkte auch neben anderen
Migros-Marken ihren festen Platz haben. Das ist mit ein Grund, weshalb die Migros entschieden hat, noch mehr der beliebten M-
Budget-Produkte anzubieten. Im Zuge dieser Erweiterung werden auch einige Produkte, die bisher nur in grossen Volumen
erhéltlich waren, neu in kleineren Verpackungen angeboten. Damit kommt die Migros auch der wachsenden Zahl von
Kleinhaushalten entgegen.

Witzige M-Budget Plakatkampagne Mit der aktuellen Plakat-Kampagne présentiert die Migros das vielseitige M-Budget-Sortiment.
Die Produkte des téglichen Bedarfs sind zu witzigen Kollagen zusammengestellt, wie beispielsweise den Kase-Wecker fiir das
Fruhstick, den Chips- und Wirstli-Rucksack fir den Ausflug oder den Snack-Sessel fiir einen gemiitlichen Fernsehabend. Wofiir
auch immer M-Budget-Produkte eingesetzt werden, sie sind garantiert nirgends giinstiger wie bei der Migros.

Bildmaterial ist unter www.migros.ch/medien downloadbar.
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