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BARC India und TAM India griinden eine Messgeratemanagement-Firma, um Rohdaten
an BARC India zu liefern

Mumbai (ots/PRNewswire) -

BARC India, die Gesellschaft fiir TV-Einschaltquoten, gegriindet von Sendern, Werbeagenturen, Werbetreibenden und TAM India
(das Fernsehzuschauerermittlungs-Joint Venture zwischen Nielsen und Kantar) gab heute die Griindung einer neuen
Messgerdtemanagement-Firma bekannt. Diese wird den Messgerdtebetrieb leiten und Rohdaten an BARC India liefern. Messgeréte
werden auf Basis von BARCs Stichprobendesign installiert und die Einschaltquoten werden von BARC Indias Software berechnet
und verbreitet. Diese Ratings-Daten werden die einzige Handelswahrung fiir das Land sein, die Werbetreibenden, Sendern und
Agenturen genaue Messwerte von guter Qualitat liefern.
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Das Messgerdteunternehmen wird die Vermoégenswerte der Messgerate und den Zdhlermanagement-Betrieb der gegenwartigen
BARC India- und TAM India-Zahler haben, die das gemeinschaftliche Eigentum von BARC India, Nielsen und Kantar sein werden,
unter Management-Kontrolle von BARC India. Die Firma wird anfanglich 34.000 Messgerédte haben, die ganz Indien abdecken und
Rohdaten an BARC liefern, das seinen eigenen statistischen Ablauf und Stichprobenplan verwenden wird. Details zur Griindung
und Einfiihrung dieser neuen Firma werden in den kommenden Wochen mitgeteilt.

TAM India wird weiterhin seine nicht TV-bezogenen Ratingsdienste auf dem Markt anbieten, insbesondere AdEx -
Werbeaufwendungen fiir TV, Presse, Radio, RAM-Radio Audience Measurement (Messung der Rundfunkhérerschaft), Eikona - PR-
Audit, TAM Sport-Messsysteme und S-Group Consulting.

In einem Kommentar zu dieser Entwicklung sagte Punit Goenka, Vorsitzender von BARC India:"Diese Partnerschaft ist ein grosser
Schritt vorwérts und in dieser Ara der Zusammenarbeit heissen wir die Entscheidung fiir ein gemeinsames Industrieorgan
willkommen. Die technologische und methodische Kompetenz von BARC, kombiniert mit den extra Messgeraten und dem
Aussendienst, werden der Branche auf jeden Fall zum Fortschritt verhelfen."

"Dieses neue unternehmerische Vorhaben reprdsentiert das Engagement unserer Firma, weltweit prazise und stabile Daten
anzubieten und nutzt die Stdrken von sowohl BARC India als auch TAM India", kommentierte Steve Hasker, globaler Prdsident von
Nielsen. "Wir freuen uns auf die grossartige Reichweite und Reprasentation, die durch diese neue Partnerschaft gewonnen wird."

Eric Salama, CEO von Kantar, sagte: "Wir sind froh mit BARC India zusammen zu arbeiten, um Klarheit und eine grosse Einzelprobe
fur die Branche zu bieten und Indien als einen unserer wichtigen Méarkte zu behalten."
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Diese Meldung kann unter https://www.presseportal.ch/de/pm/100057878/100777020 abgerufen werden.
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