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BARC India ruft Unternehmen zur Einreichung von Angeboten dafiir auf, unabhdngige
strategische Beratung fiir Abonnenten zu erbringen

Mumbai (ots/PRNewswire) -

Nach dem Aufbau eines starken Unternehmens zur Messung der Fernsehzuschauerschaft im Land hat BARC India jetzt
professionelle Dienstleistungsunternehmen dazu aufgerufen, Angebote dafiir einzureichen, strategische Beratung fiir Abonnenten
von BARC India zu erbringen. MIB-Richtlinien halten BARC India davon ab, selbst Beratertatigkeiten oder beratende Funktionen zu
Gibernehmen, was zu einem mdglichen Interessenskonflikt mit seinem Hauptbetatigungsfeld der Fernsehzuschauerquoten fiihren
konnte. Allerdings haben viele Abonnenten ihren Bedarf fiir diesen Service zum Ausdruck gebracht und Berater von Data Insight
kénnten diese Aufgabe (ibernehmen. Dies entspricht der weltweit anerkannten bewahrten Vorgehensweise, nach der
Zuschauerquoten von Unternehmen erstellt werden, die aus sich aus mehreren Unternehmen der Branche zusammensetzen.

(Logo: http://photos.prnewswire.com/prnh/20150828/10129285 )

Dadurch versucht BARC India, einen kleinen Pool von genehmigten Beratungsunternehmen anzulegen, die es Abonnenten
ermdglichen, ihren Anbieter auszuwahlen, und auBerdem dabei helfen, mégliche Interessenskonflikte beim Umgang mit
konkurrierenden Kunden zu vermeiden. Interessenten kénnen ihr Interesse per E-Mail an Sc_rfp@barcindia.co.in bekunden und
letztendlich Angebote fiir die Erbringung von Dienstleistungen im Zusammenhang mit der Fernsehzuschauerschaft an Abonnenten
von BARC India einreichen.

Daten von BARC India werden weiterhin direkt an Abonnenten tber das Analysesystem BARC India Media Workstation (BMW)
geliefert, doch Beratungsunternehmen kénnen diese Daten mit ihren eigenen Systemen analysieren, um Beratungsergebnisse zu
erstellen. Allerdings kénnen diese Systeme Abonnenten nicht als eine Alternative zum BMW-System bereitgestellt werden.

"BARC India muss als gemeinschaftliches Branchenunternehmen, das sich aus Rundfunkunternehmen, Medienagenturen und
Werbetreibenden zusammensetzt, unabhdngig und objektiv bleiben und kann daher keine Beratungsdienste fiir Abonnenten
erbringen. Nachdem das Unternehmen jedoch ein starkes System zur Messung der Fernsehzuschauerschaft aufgebaut hat, haben
wir jetzt entschieden, Lizenzen zur Auswahl von Beratungsunternehmen zu vergeben, die Analysen fiir unsere Abonnenten liefern,
die professionelle Beratungsdienste benétigen, um die Daten von BARC India strategisch einsetzen zu kénnen", so Partho
Dasgupta, CEO von BARC India.
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Diese Meldung kann unter https://www.presseportal.ch/de/pm/100057878/100796189 abgerufen werden.
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