rlisenseiafs

Hisense Group

15.11.2017 - 00:35 Uhr
Hisense kauft das Fernseher-Geschaft von Toshiba

Tokio (ots/PRNewswire) -

Hisense Electric Co., Ltd, eine bérsennotierte Tochtergesellschaft der Hisense Group, hat den Kauf der TV-Produktion, der Marke,
Forschung und Entwicklung sowie der betrieblichen Dienstleistungen von Toshiba am 14. November 2017 bekannt gegeben.

Toshiba, das auf eine ereignisreiche, 142-jahrige Geschichte zuriickblicken kann, verfiigt tiber eine fithrende Displaytechnik in
Japan und rangiert als Marke unter den internationalen, global agierenden Technikmarken weit oben.

Hisense wird 95 Prozent der Aktien von der Toshiba Visual Solutions Corporation ("TVS"), einer hundertprozentigen
Tochtergesellschaft der Toshiba Corporation, fiir 12,9 Milliarden Japanische Yen erwerben, wobei ein Anteil von 5 Prozent bei
Toshiba verbleiben wird. Hisense tibernimmt das TVS-Geschéft, wozu Produktion, Forschung und Entwicklung und die
Funktionsbereiche des Vertriebs gehéren, und erhalt auRerdem eine Lizenz zur Verwendung der Toshiba-Marke fiir einen Zeitraum
von 40 Jahren fiur Partner aus dem Bereich visuelle Lésungen, die in Europa, Stidostasien und weiteren Markten tatig sind.

TVS ist in erster Linie im Geschéft fir Fernseher und eine Reihe von Nebenprodukten, wie Werbe- und Anzeigedisplays, tatig. Der
Kauf von TVS sorgt zudem fiir den Erhalt von zwei Fabriken in Japan und von hunderten talentierten Mitarbeitern bei Toshiba im
Bereich Forschung und Entwicklung. AuRerdem kann ein bedeutendes Portfolio an geistigem Eigentum gesichert werden, das im
Zusammenhang mit Patenten aus dem TV-Technik-Geschéft fir Bildqualitat und Akustik steht.

Herr Liu Hongxin, CEO der Hisense Group, sagte dazu, Hisense werde die Mittel bei TVS fiir Forschung und Entwicklung, die
Lieferkette oder weltweite Vertriebskanale optimieren, mit anderen zusammenarbeiten und sich gegenseitig bei der Displaytechnik
unterstiitzen, wettbewerbsfahige betriebliche Dienstleistungen fiir Inhalte auf Smart-TVs fir den Weltmarkt anbieten und auf dem
japanischen Markt ein rasches Wachstum erreichen.

Laut dem IHS lag Toshiba 2016 bei den Verkdufen von Fernsehern auf dem japanischen Markt auf Platz 3, wobei Hisense beim TV-
Geschéft den héchsten Marktanteil aller nicht-japanischen Marken hatte. Zusammen kommen beide Marken nach der Transaktion
auf einen Marktanteil von insgesamt {iber 20 Prozent. Das TV-Geschdft von Hisense rangierte 2016 (laut IHS) weltweit auf dem
dritten Platz und steht beim Marktanteil in China schon 13 Jahre in Folge auf Rang eins.

Als Official Television Sponsor der FIFA FuBballweltmeisterschaft 2018 in Russland steht Hisense bereit, seine Expansion
fortzusetzen und seine globale Vision und Strategie der Marke umzusetzen. Mithilfe der Vorteile, die sich aus dieser Ubernahme
ergeben, wird Hisense seine internationale Geschdftsstrategie fiir Fernseher bei Forschung und Entwicklung, beim Branding und
Marketing weiterentwickeln und erweitern, indem es seine Geschéfte unter einer Vielzahl von Marken betreibt. Die Kooperation
zwischen Hisense und Toshiba wird den Wandel hin zu einem neuen Bild des TV-Geschafts voranbringen.
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