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Neue Werbekampagne der Migros: "Die Migros gehort den Leuten”
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Die Migros gehdért Gber

2 Millionen Genossenschaftern, M I G Ro S
migros.ch/besitzer

Ziirich (ots) -

Bei der Migros haben weder Aktionare noch eine Griinderfamilie das Sagen. Das Unternehmen gehért seinen tiber 2.2 Millionen
Genossenschafterinnen und Genossenschaftern. Diese Tatsache steht im Zentrum der neuen Werbekampagne der Migros, die am
26. Dezember lanciert wird.

Im Jahr 1941 schenkte der Migros-Griinder Gottlieb Duttweiler sein Unternehmen der Schweizer Bevoélkerung. Seit dieser
einzigartigen Geste gehért die Migros ihren Kundinnen und Kunden. Heute sind iiber 2.2 Millionen Bewohner der Schweiz stolze
Besitzer "ihrer" Migros. Aber auch wenn sie nicht Genossenschafterin oder Genossenschafter sind, fiihlen sich unsere Kundinnen
und Kunden der Migros verbunden wie keinem anderen Unternehmen.



Dass die Migros den Leuten gehért, merkt man ihr seit jeher auch an. Denn die Migros tut mehr fiirs Gemeinwohl. Mehr fiir Kultur
und Bildung. Mehr fiir die Gesundheit der Bevélkerung in der Schweiz. Mehr fiir die Nachhaltigkeit. Mehr fiir die Regionen. Und sie
steht in einem standigen Dialog mit ihren Kunden.

Den Tatbeweis dafiir erbringt das Unternehmen jeden Tag, indem es

- mit dem einzigartigen Kulturprozent pro Jahr tiber CHF 120
Millionen in soziale und kulturelle Projekte investiert,

- sich mit ihren Freizeitanlagen, Fitnesszentren, Arztpraxen fir
Bewegung, Pravention und gesunde Erndhrung engagiert,

- mit seiner konsequenten Nachhaltigkeitsstrategie dafiir sorgt,
dass die Kundinnen und Kunden mit gutem Gewissen einkaufen kdnnen,

- mit dem Label "Aus der Region, fiir die Region" regionale
Produzenten unterstiitzt,

- und Uber das Migros-Magazin und die digitalen Kanale wie
Migipedia, Facebook, Twitter oder Instagram regelmassig informiert
und sich mit den Stakeholdern austauscht.

Im Zentrum der neuen Werbekampagne, die am 26. Dezember 2017 startet, steht aber nicht die Migros, sondern die Menschen,
denen die Migros gehort: unsere Genossenschafter und Kunden. In witzigen Spots beweisen sie, dass sie sich der Migros auf ganz
spezielle Art und Weise verbunden fiihlen. Die Plakatkampagne setzt echte Migros-Besitzer aus allen Ecken der Schweiz in Szene.
Parallel zur Kampagne erhalten Migros-Kunden zusétzlich zu den bestehenden Kandlen wie Migipedia oder der M-Infoline neue
Méglichkeiten, die Migros mitzugestalten.

Fur Fabrice Zumbrunnen, ab 1. Januar 2018 neuer Migros-CEQ, bringt die Kampagne das Wesen und die Werte der Migros auf den
Punkt: "Seit Gottlieb Duttweiler fiihlt sich die Migros der ganzen Gesellschaft verpflichtet, steht der Mensch im Zentrum unseres
Handelns. Deshalb ist diese Kampagne viel mehr als eine hiibsch verpackte Idee. Sie zeigt die enge Verbundenheit der Migros mit
ihren Kunden und der Schweiz."

www.migros.ch/besitzer
Zirich, 23. Dezember 2017

Link zu Bildmaterial und TV-Spot: http://media.migros.ch/images/2017/heidyde.jpg
http://media.migros.ch/images/2017/nicolede.jpg http://media.migros.ch/images/2017/renatode.jpg
http://media.migros.ch/images/2017/genmde.jpg http://media.migros.ch/images/2017/vitaminede.jpg
http://media.migros.ch/images/2017/vuvhde.jpg Video TV-Spot: https://youtu.be/SqCW1fLfQ9k

Kontakt:

Luzi Weber, Mediensprecher MGB, Tel. 058 570 38 23, 076 366 96 36,
luzi.weber@mgb.ch

Medieninhalte

Neue Werbekampagne Weiterer Text iiber ots und www.presseportal.ch/de/nr/100000968 / Die
Verwendung dieses Bildes ist fiir redaktionelle Zwecke honorarfrei. Veréffentlichung bitte unter
Quellenangabe: "obs/Migros-Genossenschafts-Bund"
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Diese Meldung kann unter https://www.presseportal.ch/de/pm/100000968/100810740 abgerufen werden.


https://www.presseportal.ch/de/pm/100000968/100810740

