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Internationale Modeplattform SSENSE erweitert ihr Angebot mit dem Start einer
Hundemoden-Kollektion

SSENSE

Montreal (ots/PRNewswire) -

Zur Kollektion gehéren Hundebekleidung und -Accessoires aus einem Mix von Luxusmarken und aufstrebenden Designern, die ab
sofort auf ssense.com (https://c212.net/c/link/?t=0&|=de&0=2662404-
1&h=29274127918&u=https%3A%2F%2Fc212.net%2Fc%2Flink%2F%3Ft%3D0%261%3Den%260%3D2662404-
1%26h%3D3537292881%26u%3Dhttp%253A%252F%252Fssense.com%252F%26a%3Dssense.com&a=ssense.com) verfiigbar ist.

- Die internationale Modeplattform SSENSE, freut sich, das Debiit ihrer Hundemoden-Kollektion auf ssense.com bekannt zu
geben. Durch die Anwendung der branchenweit fiihrenden Kaufrichtung zur Kuratierung einer Reihe von etablierten Luxusmarken,
aufstrebenden Designern und Streetwear-Marken-die speziell fir Hunde designt wurden-stellt dies fir SSENSE mit der Expansion
in den Bereich Tierbekleidung eine Neuerung dar.

SSENSE hat eng mit verschiedenen Marken zusammengearbeitet, um sein Hundebekleidungssortiment zu entwickeln und hat
exklusive Kollektionen bei 032c, Ashley Williams, Burberry, Heron Preston, Marine Serre, Moncler Genius, Paul Smith,
Stutterheim, Versace und VIP beauftragt. Zur ersten Kollektion gehéren u. a. Geschirre, Leinen, Halsbénder, Pullover,
Halsbandanhanger und weitere Produkte, deren Einzelshandelspreise in einem Preisrahmen von 55 - 1060 Euro liegen.

"Ich habe zwei Rettungshunde, die ich sehr liebe. Eine Kapsel fiir Hunde fiir SSENSE zu entwickeln, wahrend ich an sie denke, war
far mich eine Herzensangelegenheit", sagte Designerin Ashley Williams. "Die Grafik zum besten Freund spiegelt die Marke DNA
von Ashley Williams und meine Gefiihle Hunden im Allgemeinen gegeniiber wider. Wir haben auBerdem passende
Hundehalsbander und Haar-Accessoires mit unseren beliebtesten Stoffen hinzugefiigt und hoffen, dass die Menschen sie
zusammen mit ihren Haustieren genieRen kénnen."

Die Inspiration, auf ssense.com Hundebekleidung zu anzubieten, wurde von der iiberwaltigend positiven Reaktion auf die

wiederkehrende SSENSE-Instagram-Serien #SSENSEInterns (https://c212.net/c/link/?t=08&=de&0=2662404-
1&h=39481259108u=https%3A%2F%2Fc212.net%2Fc%2Flink%2F%3Ft%3D0%261%3Den%260%3D 2662404~
1%26h%3D3362251073%26u%3Dhttps%253A%252F%252Fwww.instagram.com%25 2Fstories%25 2Fhighlights%252F17906056054080883%252F%26a%3D%2523SSENSEInterns &a=%23SSENSEInterns)
ausgeldst, bei der die Hunde der Mitarbeiter als Models fir die aktuellste Mode der Marke dienen. Diese Erkenntnisse wurden

durch den steigenden Trend im Bereich Tierbekleidung und die Mé&glichkeit, eine Verbindung zu diesen Kunden herzustellen, weiter

unterstiitzt.

"Die Millennials sind eine Gruppe, die zunehmend mehr Geld fiir ihre Haustiere, insbesondere fiir ihre Hunde ausgeben. Es gibt ein
zunehmendes Interesse daran, den eigenen individuellen Stil und den Charakter des Hundes mit Kleidung auszudriicken. Da fast 80
% der Zielgruppe von SSENSE zwischen 18 und 34 Jahren alt sind, konnten wir einen unmittelbaren Anstieg der Interaktionen
verzeichnen, wenn wir auf unserem Instagram-Account unter #SSENSEInterns gepostet haben. Des Weiteren sind fast 70 % der
Mitarbeiter von SSENSE Millennials, weshalb wir aus erster Hand den Fokus miterleben konnten, der in unserem
hundefreundlichen Biiro auf Haustiere gelegt wird", erklarte Brigitte Chartrand, Leiterin der Abteilung Einkauf Damenbekleidung
fir SSENSE. "Fiir viele der Marken mit denen wir zusammenarbeiten war dies das erste Mal, dass sie daran dachten, Bekleidung
und Accessoires fiir Hunde herzustellen, weshalb es viel SpaR machte, mit ihnen zusammen an diesem Projekt zu arbeiten. Wir
freuen uns sehr dartiber, unsere Produkte mit einer Reihe von Marken auf den Markt zu bringen, die die Ansichten von SSENSE
teilen."

SSENSE hat fiir die Markteinfiihrung der Hundebekleidungskollektion Hundemodels ausgesucht, die den Charakter jeder Marke
widerspiegeln-und zu denen auch Models von #SSENSEInterns gehéren. Die Kollektionen von 1017 ALYX 9SM, MISBHV, Martine
Ali, Maisie Wilen, Thom Browne und weiteren Designern werden im Frithjahr 2020 veroffentlicht werden.

Informationen zu SSENSE

SSENSE ist Modeplattform mit Hauptsitz in Montreal, die tber eine internationale Reichweite verfiigt. Das im Jahr 2003

gegriindete Unternehmen SSENSE bildet die Vorhut eines zielgerichteten Einzelhandels mit seiner Mischung aus Luxus-,

Streetwear- und Avantgarde-Labels. Fast 80 % der Zielgruppe des Unternehmens sind zwischen 18 und 34 Jahren alt. Die

Plattform bedient aktuell 150 Lander, generiert im Durchschnitt 76 Millionen Seitenaufrufe pro Monat und erzielt seit seiner

Griindung ein jahrliches Wachstum im hohen zweistelligen Bereich. AuBerdem hat sich ihr Fokus tiber den eines typischen E-

Commerce-Unternehmens hinaus entwickelt, da sich das Unternehmen mit dem Kern des Contents, des Handels und der Kultur

beschaftigt. SSENSE, wobei es sich um mehr als nur ein Einzelshandelsunternehmen handelt, entwickelt sich fiir sich zu einem

kulturellen Protagonisten. Weitere Informationen finden Sie unter ssense.com (https://c212.net/c/link/?t=0&l=de&0=2662404-
1&h=1386367246&u=https%3A%2F%2Fc212.net%2Fc%2Flink%2F%3Ft%3D0%261%3Den%260%3D2662404-
1%26h%3D367446663%26u%3Dhttps%253A%252F%25 2Furldefense.proofpoint.com%252Fv2%252Furl%253Fu%253Dhttps-
3A__www.ssense.com_%2526d%253DDwMFaQ%2526¢%253DuSEuY5DFUpK1tHJgduTViA%2526r%253D402KfGAs090VJ9UsLgsMZj9U _JXQn_DAKo-
iKy7guag%2526m%253D73Dki4nESbXQ2aJKdSWrEjy 1kfwZh6VQAo8kwrKqC3Y%25265%253DYVUSTiYAo2sHUe2ww6pON7Q5ZCyFLvcaVUFmMt2z3X0U%2526e%253D%26a%3Dssense.com&a=ssense.com).

press@ssense.com

Diese Meldung kann unter https://www.presseportal.ch/de/pm/100069982/100838133 abgerufen werden.
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