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Chinesische Marke CHiQ unterzeichnet Vertrag als globaler Sponsor von Borussia
Dortmund

Dortmund (ots/PRNewswire) -

Borussia Dortmund (BVB) hat offiziell eine neue Partnerschaft mit CHiQ bekannt gegeben, einer Untermarke des chinesischen
Unterhaltungselektronik-Riesen Changhong, der sich auf die High-End-Industrie fur intelligente Haushaltsgerate spezialisiert hat.
Als globaler Sponsor des BVB wird CHiQ mit dem deutschen SpitzenfuBballverein zusammenarbeiten, um das Spielerlebnis fiir
FuBballfans und Verbraucher weltweit zu verbessern.

Der BVB und CHiQ werden ihre Kréfte biindeln, um das Produkterlebnis durch kuratiertes Markenmarketing und Inhalte zu
steigern. Durch die Nutzung von TV-Sendern, dem Internet und Social-Media-Kanalen kann CHiQ seine Marke und Premium-
Produkte dem Publikum im Signal Iduna Park, der Heimat des BVB, sowie den internationalen FuBballfans prasentieren.

Die Partnerschaft ebnet den Weg fiir die Vermarktung der gesamten CHiQ-Produktpalette, einschlieRlich TV-Gerate, Kiihlschranke,
Gefriergerate, Monitore und tragbare Klimaanlagen. Die Partnerschaft wird es CHiQ ermdéglichen, den Fans der deutschen
FuBballmannschaft dank der bahnbrechenden Technologien, die das Unternehmen in seine Haushaltsgerate, insbesondere
Fernsehgerate, integriert hat, ein optimales Spielerlebnis zu Hause zu bieten.

"Wir freuen uns sehr, CHiQ im dritten Jahr in Folge in unserer groRen Familie begriiRen zu diirfen", so Benedikt Scholz, Leiter
International / Commercial & New Business bei Borussia Dortmund. "Die vertiefte Partnerschaft wird beiden Seiten neue
Méglichkeiten eréffnen.”

"Wir sind sehr begeistert von den Aussichten der neuen Partnerschaft mit dem BVB, einem der erfolgreichsten FuRballvereine der
Welt, der sich auf die Férderung junger Talente konzentriert", sagte Wu Jianbo, General Manager des International Brand
Operations Center bei Changhong. "Dieser Fokus steht im Einklang mit dem neu ver&ffentlichten Wertversprechen '+More' von
CHiQ."

CHiQ wurde 2014 von Changhong, einer Haushaltsmarke und einem Konsumgiterhersteller in China, als Untermarke gegriindet.
Das 63 Jahre alte Unternehmen Changhong wurde 1958 gegriindet und hat sich zu einem integrierten multinationalen Konzern
entwickelt, der sich auf die Forschung und Entwicklung sowie die Herstellung von Unterhaltungselektronik und damit
verbundenen Schliisselkomponenten spezialisiert hat. Der Markenwert von Changhong wuchs bis 2021 auf 27 Milliarden US-
Dollar.

Mit seinem kontinuierlichen Engagement fiir die Entwicklung von menschenorientierten, vernetzten Heimsystemen hat CHiQ seit
seinem Eintritt in den europdischen Markt im Jahr 2017 eine Présenz in 11 europdischen Landern aufgebaut. Die Marke plant, ihr
Geschaft in der Region kontinuierlich auszubauen, wobei der Schwerpunkt auf Italien, Portugal und dem Vereinigten Kénigreich
liegt. CHiQ geht davon aus, dass die Zusammenarbeit mit dem BVB den Bekanntheitsgrad der Marke in ganz Europa erheblich
steigern wird.
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Diese Meldung kann unter https://www.presseportal.ch/de/pm/100075426/100875765 abgerufen werden.
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