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Amazfit prasentiert eine neue, mutige Markenidentitat zur weltweiten
Markteinfiihrung einer Smartwatch, die jeden zu UP YOUR GAME inspiriert

New York (ots/PRNewswire) -

Amazfit ist eine Marke von Zepp Health mit bereits {iber 100 Millionen ausgelieferten Gerdten

Amazfit, ein weltweit fiihrender Anbieter von Wearables und intelligenten Technologien, hat eine neue Markenidentitit vorgestellt,
die die Selbstdarstellung zelebriert und die Werte und den Lebensstil seiner Kunden deutlicher widerspiegelt.

Amazfit ist eine Marke im Besitz von Zepp Health (NYSE: ZEPP), das seit 2014 tiber 100 Millionen Gerdte ausgeliefert hat. In einer
sich standig verdndernden Welt, in der die Kunden mit endlosen Méglichkeiten und sich entwickelnden Stimmungen, Gefiihlen und
Zielen konfrontiert sind, die sich im Laufe der Zeit in verschiedenen Umgebungen verandern, bietet die Marke Amazfit endlose
Méglichkeiten und demonstriert Leidenschaft, Spontaneitdt und Optimismus.

Die neue Identitdt spiegelt dies durch eine breite Palette von kréftigen Farben und eine spielerische Weiterentwicklung des
Amazfit-Logos wider.

"Wir sind zu einem Teil des Lebensstils der Menschen geworden - wir helfen ihnen, ihre Personlichkeit, ihre Energie und ihre
Einstellung zur Geltung zu bringen. Deshalb haben wir beschlossen, die Marke Amazfit zu erneuern und zu verbessern, um unsere
Vision besser zum Ausdruck zu bringen und die Menschen zu einem gesiinderen Leben zu ermutigen. Fiir den ersten Schritt dieser
Reise freue ich mich, lhnen das neue Amazfit-Logo zu zeigen. Es reprdsentiert eine bunte Welt und zeigt den Wert von Inklusion",
sagt Huang Wang, CEO von Amazfit.

Amazfits Vision ist es, mehr Menschen zu befreien, ihre Leidenschaften zu leben und ihren Tatendrang frei zum Ausdruck zu
bringen. Amazfit tut dies, indem das Unternehmen dynamische und stilvolle Technologieprodukte entwickelt, die den
Selbstausdruck und ein positives Selbstbild férdern, das Leben feiern und es den Kunden erméglichen, das Leben in vollen Ziigen
zu genieRen. Das umfangreiche Portfolio von Amazfit umfasst bereits eine Reihe von stilvollen und sportlichen Smartwatches und
Armbandern, Fitnessgerdten und Ohrhérern.

Jetzt geht Amazfit noch einen Schritt weiter und inspiriert die Menschen dazu, dass Motto des Unternehmens Up Your Game
umzusetzen.

Amazfit hat sich mit den fiihrenden Modevorreitern HELIOT EMIL(TM) und Christian Cowan zusammengetan, die beide den
Wounsch versplirten, das Motto Up Your Game umzusetzen, und Amazfit in ihre Shows auf der Pariser bzw. New Yorker
Modewoche integriert haben. Christian ist noch einen Schritt weiter gegangen und wurde Amazfit Experience Consultant fir die
Serien GTR 3 und GTS 3.

Die Zusammenarbeit mit den Modedesignern kommt zu dem Zeitpunkt, an dem Amazfit seine neue GTR 3 und GTS 3 Serie auf den
Markt bringt - eine Reihe modernster Gesundheits- und Fitnessfunktionen, verpackt in drei schlanke und elegante Smartwatch-
Modelle. Alle sind so konzipiert, dass die Nutzer das Firmenmotto Up Your Game umsetzen kénnen, ohne auf ihren persénlichen
Stil zu verzichten. Der GTR 3 Pro, der GTR 3 und der GTS 3 wurden entwickelt, um Menschen dabei zu helfen, miihelos durch ihr
digitales Leben zu navigieren und Balance und Erfolg zu finden.

Die Serien Amazfit GTR 3 und GTS 3 sind modische und einfach zu bedienende Smartwatches mit umfassender Gesundheits- und
Fitnesstiberwachung und ultralanger Akkulaufzeit, basierend auf dem intuitiven Zepp OS.

Die Serien Amazfit GTR 3 und GTS 3 sind in Europa ( Deutschland , Frankreich , Italien , GroRbritannien ) ab dem 11. Oktober
erhéltlich, in Spanien ab dem 18. Oktober; in den USA sind GTR 3 und GTR 3 Pro ab dem 11. Oktober und GTS 3 ab dem 20.
Oktober erhiltlich.

Informationen zu Amazfit

Amazfit ist eine weltweit filhrende Marke fiir intelligente Wearables, die ein breites Produktportfolio anbietet, darunter
intelligente Uhren und Armbé&nder, TWS-Kopfhérer sowie Gesundheits- und Fitnessgerdte wie intelligente Laufbander und
intelligente Kérperanalysewaagen. Unser Markenkern ist Up Your Game, und wir ermutigen unsere Nutzer, ihre Leidenschaften zu
leben und ihren Tatendrang frei zum Ausdruck zu bringen.

Amazfit ist eine Marke im Besitz von Zepp Health (NYSE: ZEPP), die seit 2014 tiber 100 Millionen Geréte ausgeliefert hat und
deren Produkte in tiber 90 Landern und Regionen verfiigbar sind. Weitere Informationen finden Sie unter www.amazfit.com
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https://www.amazfit.com/en/
https://www.amazon.de/dp/B09FXRZNZL
https://www.amazon.fr/dp/B09FXRZNZL
https://www.amazon.it/dp/B09FXRZNZL
https://www.amazon.co.uk/dp/B09FXRZNZL
https://www.amazon.es/dp/B09FXRZNZL
https://us.amazfit.com/products/amazfit-gtr-3
https://us.amazfit.com/products/amazfit-gtr-3-pro
https://us.amazfit.com/products/amazfit-gts-3
http://www.amazfit.com/

+44 7954 390132
nic.corns@makehoney.com
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Samira Tang
tangjingjing@zepp.com
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