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Hisense gibt Gesamtjahresergebnis 2021 bekannt, Umsatz mit 27,2 Milliarden USD auf
historischem Héchststand

Qingdao, China (ots/PRNewswire) -

Hisense hat seine Finanzergebnisse fiir 2021 bekannt gegeben, aus denen hervorgeht, dass der Gesamtumsatz 27,2 Milliarden
USD erreicht hat, was einem Anstieg von 33 % gegentiber dem Vorjahr entspricht und ein neues Rekordhoch beim Gesamtumsatz
darstellt. Der Umsatz im Ausland erreichte 11,3 Milliarden USD und stieg um 43 % im Jahresvergleich. Der Auslandsumsatz
machte 42 % aus, was die dominante Marktposition von Hisense auf internationalen Markten verdeutlicht und die hervorragenden
Ergebnisse widerspiegelt, die Hisense im Laufe der Jahre bei der Geschaftsentwicklung im Ausland erzielt hat.

»Wir haben das Jahr 2021 mit einem hervorragenden Ergebnis beendet und kénnen ein erhebliches Umsatzwachstum und
Produktverbesserungen in Bezug auf Qualitat und Reputation vorweisen. Durch die Konzentration auf technologische
Kernkompetenzen, die Bereitstellung herausragender Produkte und Verbrauchererlebnisse sowie die Implementierung einer
hervorragenden Marketingstrategie und einer effizienten Ausfiihrungsfahigkeit hat Hisense bedeutende Ergebnisse sowohl in
Bezug auf die geschéftliche als auch auf die finanzielle Leistung erzielt", so der Prasident der Hisense Group, Jia Shaogian.

Der Verkauf von Hisense-TV-Bildschirmen stieg rasant, das Verkaufsvolumen von Laser-Fernsehern stieg um 279 %.

Die Nachfrage nach Fernsehern stieg im Zuge des ,Zu Hause bleiben"-Trends der Pandemie und kurbelte den Verkauf
hochauflésender Heimkinos an. Hisense reagiert dank starker globaler SCM-Fahigkeiten schnell auf die Marktnachfrage und
steigert die Herstellung und den Verkauf von Premium-Produktreihen wie ULED-TV und Laser-TVs, um das ultimative Seherlebnis
zu bieten und den Kunden das Leben in der Pandemie angenehmer zu machen. Infolgedessen hat Hisense TV im Jahr 2021 einen
Anstieg des weltweiten Umsatzes verzeichnet. Das Wachstum der regionalen TV-Umsé&tze in den USA lag bei tiber 32,8 %; in
Mexiko bei tiber 36,4 %. Das Verkaufsvolumen von Hisense Laser TV im Ausland stieg im Jahresvergleich um 279 %.

Unterdessen verzeichnete Hisense Commercial Display auch im Jahr 2021 ein deutliches Wachstum. Das Smart City- und Urban
Traffic Management-Geschift von Hisense sind nun offiziell auch in Athiopien, Afrika, prasent, zusammen mit Ultraschall- und
medizinischen Displays und mehreren anderen kommerziellen Bildschirmen, die vielfach international eingesetzt werden. Hisense
Commercial Display verzeichnete bei den Verkaufserlésen in Ubersee ein jahrliches Wachstum von 323 % im Jahresvergleich.

Mehrdimensionales Marketing verbessert die Markenstarke, Anstieg der Markenbekanntheit um 11 %.

Neben dem stetigen Umsatzwachstum hat sich Hisense auch darauf konzentriert, den Ruf der Marke aufzubauen und durch
verschiedene Marketingstrategien zu einer globalisierten Marke zu werden.

So hat Hisense beispielsweise Tausende von Marketingkampagnen rund die EURO2020 weltweit gestartet. Laut den neuesten
Daten von IPSOS ist die weltweite Bekanntheit von Hisense im Jahr 2021 durch Marketingkampagnen und
Lokalisierungsstrategien um 11 % gestiegen, die Verkaufserldse sind im Vereinigten Kénigreich um 64,7 % und auf dem
franzésischen und deutschen Markt um Gber 90 % gestiegen. Hisense ist davon iiberzeugt, dass das Festhalten an
Globalisierungsstrategien und das Sponsoring von Sportmarketing die Bekanntheit und den Einfluss von Unternehmen starkt und
den Umsatz steigert.

Im November 2022 ist Hisense auch offizieller Sponsor der FIFA FuBball-Weltmeisterschaft 2022 in Katar. Durch eine Reihe
taktischer und bewegender weltweit Marketingstrategien geht Hisense davon aus, im Jahr 2022 seine Marke noch einmal deutlich
zu stdrken und eine Steigerung des Umsatzwachstums erreichen zu kénnen.

2021 war Hisense mit stabilen Verkaufszahlen in mehr als 160 Landern tatig. Das Ziele von Hisense in der Zukunft besteht darin,
Technologien sowohl im B2B- als auch im B2C-Bereich zu entwickeln, Dienstleistungen und Produkte mit hohem Standard
bereitzustellen, um den Bedirfnissen der globalen Verbraucher in allen Aspekten gerecht zu werden und sich zur
vertrauenswirdigsten und wertvollsten Marke weltweit zu entwickeln.
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