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JENSEITS DES MAINSTREAMS: DIE DOKU-SERIE ,VUSE STREET COVERS" ERGRUNDET
DIE UNDERGROUND-MUSIK- UND KUNSTSZENEN IN FUNF STADTEN WELTWEIT

London (ots/PRNewswire) -

Vuse Street Covers begleitet die internationale DJane und Produzentin Anfisa Letyago und den ikonischen Plattencover-Ktinstler Brian
Cannon auf ihren Reisen nach Dubai, Barcelona, Medellin, Johannesburg und Liverpool, um die moderne, urbane Kultur zu feiern und die
lokalen Talente aufzusptiren, die ihre kreativen Szene zum Leben erwecken

Heute veroffentlicht die weltweit fiihrende Vape-Marke* Vuse eine Vorschau auf die Doku-Serie ,Street Covers", die sich mit den
einzigartigen Geschichten in fiinf weltweiten Stadten befasst und die lokalen Talente feiert, die ihre kreativen Szenen
vorantreiben.

Das im Marz angekiindigte Eréffnungsprogramm, das Teil des 10-jéhrigen Jubildums von Vuse ist, baut auf der Tradition der Marke
auf, aufstrebende Talente zu unterstiitzen und die Kreativitdt zu férdern. Die Plattform spiirt die aufregendsten lokalen Talente
auf, die abseits des algorithmisch gesteuerten Mainstreams stehen. Sie feiert die Verschmelzung von Musik und Kunst, um die
Kunstfertigkeit von Albumcovern wiederzubeleben, die in der digitalen Welt verloren gegangen ist. Den Teaser fiir die Serie finden
Sie hier.

In den kommenden Monaten wird Vuse finf einzigartige Folgen veréffentlichen, eine pro Stadt. Jede Folge riickt ein lokales Musik-
und Kunsttalent ins Rampenlicht und beleuchtet gleichzeitig die wichtige Rolle der StraRen fiir die Zusammensetzung der
Kreativen, die dort leben, In den Kurzfilmen, die in den kreativen Zentren und lokalen Szenevierteln von Dubai, Barcelona,
Medellin, Johannesburg und Liverpool gedreht wurden, nehmen die internationale DJane, Produzentin und globale
Markenbotschafterin von Vuse, Anfisa Letyago, und der legenddre Plattencover-Kiinstler Brian Cannon die Zuschauer mit auf
eine Erkundungstour durch die StraRen, die das kulturelle Herz der jeweiligen Stadt ausmachen.

Der Vorhang der Underground-Szene wird geliiftet, und die Zuschauer werden vollstandig in das Leben der ambitionierten
Kinstler eintauchen, die im Mittelpunkt jeder Folge stehen, sowie in die reiche Kultur der Communitys, die ihr musikalisches und
kiinstlerisches Schaffen direkt beeinflusst haben. Die Filme werden die Vorurteile der Zuschauer gegentiber den Stadten
herausfordern und sie dazu einladen, sich kopfiiber in die moderne Kultur und die lokalen Szenen zu stiirzen, die in keinem
Reisefiihrer zu finden sind.

In Dubai verbringen Anfisa und Brian Zeit mit dem bildenden Kiinstler Foad Hamzeh und dem Deep House DJ und
ProduzentenRami Chami. Beide erfiillen das Klischee der protzigen Autos und des schnellen Geld nicht, das einem als erstes in den
Sinn kommt, wenn man an die von Wolkenkratzern gepragte Metropole denkt. Wenn wir ein wenig an der Oberflache dieser
einzigartigen Stadt kratzen, lernen wir einen multikulturellen Schmelztiegel mit einer Kunst- und Kulturszene kennen, die den
Nahen Osten neu definiert.

Barcelona steht seit langem an der Spitze der europaischen Kultur. Die von Gaudi inspirierte Skyline und das hedonistische
Nachtleben der Stadt ziehen Besucher aus aller Welt an. Street Covers wirft ein Licht auf die DJane und Produzentin Camelia
sowie den spanischen urbanen Plastikkiinstler und Wandmaler Murfin und taucht in das pulsierende Herz der Stadt ein. Dabei
stellt sich heraus, dass Barcelona nicht an Bedeutung verloren hat, sondern nach wie vor das Epizentrum der spanischen
Untergrundbewegung ist.

Ungeachtet dessen, was man {ber die kolumbianische Stadt Medellin zu wissen glaubt: Die ausdrucksstarken Wandmalereien an
fast jeder StraRenecke haben die Stadt in einen wunderbaren Wandteppich des Ausdrucks verwandelt. Das Nachtleben mit seiner
reichen Mischung aus verschiedenen Genres bietet den Einheimischen zudem eine Fiille an Méglichkeiten, Salsa, Reggaeton und
vieles mehr zu tanzen. Street Covers stellt die Sdngerin und Songwriterin Solizantana und den internationalen bildenden
Kinstlers Manurat vor und zeigt eine Stadt, die wie keine andere fiir Wandel und Veranderung steht, wobei die Kunst der
Katalysator dafir ist.

Johannesburg ist eine Stadt mit geteilter Geschichte, die sich zum aufgeschlossenen, kosmopolitischen Herzen Afrikas entwickelt.
Nirgendwo wird das deutlicher als in der queeren Szene der Stadt, wo Kollektive einen weniger ausgetretenen Pfad beschreiten
und einen sicheren Raum fiir queere Menschen als auch Frauen schaffen. Durch die Augen des DJs und Kulturschaffenden
Lelowhatsgood, einer Pionierfigur in der zeitgentssischen Musikszene der Stadt, und von Shaun Oakley, eines Graffiti-Kinstlers,
Illustrators und Designers, der im ganzen Land Statements setzt, versucht dieser Film, die Wahrnehmung zu verandern, wie Kunst
und Musik in Afrika lebendig werden kénnen.

Liverpool ist eine Stadt mit einem reichen kulturellen Erbe, aber die Scouse-Kultur hat weit mehr zu bieten als Beatles-Touren und
FuRball. Street Covers beleuchtet den unabhangigen Geist der Stadt und das Gemeinschaftsethos, das sie antreibt - und zwar
durch die Augen von Cherie Grist Renshaw, einer zeitgendssischen Kiinstlerin und Griindungsmitglied von Bold Place, das sich auf
die Férderung von weiblichen Kreativen konzentriert, sowie von DJ und Produzent Dowd, der auf den Unterstrémungen der



https://youtu.be/QakyWe1ePTs
https://www.instagram.com/fh.visual/?hl=en
https://www.instagram.com/ramichami/?hl=en
https://www.instagram.com/mycamelia__/?hl=en-gb
https://www.instagram.com/bymurfin/?hl=en
https://www.instagram.com/solizantana/
https://www.instagram.com/manurat6/?hl=en
https://www.instagram.com/lelowhatsgood/
https://www.instagram.com/thatdamnvandal/?hl=en
https://www.instagram.com/cheriegrist/?hl=en
https://www.instagram.com/dowd_music/?hl=en

britischen Musikszene surft. Der Film fordert alle, die glauben, Liverpool sei eine Stadt, die von ihrer Geschichte lebt, dazu auf,
ihre Meinung zu {iberdenken und zu erkennen, dass sie weiterhin an der Spitze der britischen Kultur bleibt.

Anfisa Letyago kommentiert: ,In die wahre Kultur all dieser wunderschénen Stadte aus der ganzen Welt einzutauchen, ist etwas
véllig Neues fiir mich. All die lokalen Talente sind so inspirierend, und mit ihnen an ihren neuen Tracks zu arbeiten, war in den letzten
Monaten eine unglaubliche Erfahrung fiir mich. Sie sind wahre Stars, die sich mit ihrer Kreativitdt jenseits des Mainstreams bewegen. Ich
kann es kaum erwarten, dass sie der Welt zeigen, woran sie gearbeitet haben."

Brian Cannon fiigt hinzu: ,Es war inspirierend, die lokalen Talente in all diesen Staddten zu treffen. Ganz gleich, welchen Hintergrund
sie haben oder woher sie kommen: Sie spriihen vor Leidenschaft fiir ihre Disziplin, und das ist fiir mich sehr nachvollziehbar." Zu sehen,
dass sie sich der Herausforderung stellen, Kunst fiir Musik zu schaffen, Kunst fiir Musik zu machen, eine einzigartige Aufgabe, und an
ihrer Seite zu sein, um sie durch den Prozess zu fiihren, war sehr lohnend."

John Beasley, Global Director of Consumer Experience, BAT, kommentiert: ,Jede Stadt hat mehr zu bieten, als man auf den
ersten Blick sieht. Wir ziehen den Vorhang zuriick und laden die Menschen dazu ein, iber ihren sozialen Feed hinauszuschauen,
wahrend wir den kiinstlerischen Pulsschlag im Herzen dieser Stddte entdecken und die erstaunlichen Talente aufdecken, die in ihnen
schlummern. Street Covers erzahlt die Geschichten der urbanen Unterwelt, wo die Kreativitdt explodiert, die Inspiration gedeiht und die
Provokateure aufsteigen. Wir freuen uns sehr, die Verschmelzung von Musik und Kunst zufeiern und die Kunstfertigkeit von
Albumcovern wiederzubeleben, die in der digitalen Welt verloren gegangen ist. Gleichzeitig présentieren wir diese kreativen Talente auf
einer globale Biihne, damit alle sie entdecken kénnen."

Die Heldenfilme fiir die einzelnen Markte werden in den kommenden Monaten veréffentlicht. Sie beleuchten die lokalen kreativen
Szenen und die Kunst- und Musiktalente, die im Mittelpunkt dieser Szenen stehen. Sie kénnen auf dem YouTube-Kanal von Vuse
Worldwide angesehen werden. Die Paare lokaler Talente aus jedem Markt werden in den kommenden Monaten unter der
fachkundigen Anleitung von Anfisa und Brian weiter zusammenarbeiten, um einen Musiktitel zu kreieren, der ihre kreative
Entdeckungsreise reprasentiert, sowie ein Cover, das die Titel zum Leben erweckt. Sie kénnen ihr Projekt unter @vuse.worldwide
verfolgen.

*Basierend auf dem von Vype/Vuse geschdtzten Wertanteil der UVP im gemessenen Einzelhandel fiir Vaping (d. h. Gesamtwert der
Kategorie Vaping im Einzelhandelsumsatz) in den wichtigsten Vaping-Markten: USA, Kanada, Frankreich, Vereinigtes Kénigreich,
Deutschland (Stand: Mai 2022)

Redaktionelle Hinweise

Vuse nimmt die verantwortungsvolle Vermarktung seiner Produkte sehr ernst und arbeitet, wie bei allen Kampagnen, nur mit
Talenten zusammen, die mindestens 25 Jahre alt sind und die einen unabhangigen Nachweis erbringen kénnen, dass die
Giberwiegende Mehrheit ihrer Follower in den sozialen Medien Erwachsene sind.

Informationen zu BAT

"M

: BAT ist ein fiihrendes Konsumgtiterunternehmen mit mehreren Kategorien und dem Ziel, unter dem Motto , A Better Tomorrow
eine bessere Zukunft aufzubauen, indem es die gesundheitlichen Auswirkungen seines Geschéfts reduziert und eine gréRere
Auswahl an genussbringenden und weniger riskanten Produkten fiir erwachsene Verbraucher anbietet.

Das Unternehmen stellt unmissverstandlich klar, dass brennbare Zigaretten ernsthafte Gesundheitsrisiken bergen und die einzige
Méglichkeit, diese Risiken zu vermeiden, darin besteht, nicht anzufangen oder aufzuhtren. BAT ermutigt diejenigen, die sonst
weiterhin rauchen wiirden, vollstandig auf wissenschaftlich fundierte, risikodrmere Alternativen*f umzusteigen. Um dies zu
erreichen, wandelt sich BAT gerade in ein wirklich verbraucherorientiertes Konsumgutergeschaft mit mehreren Kategorien um.

Das Ziel von BAT ist es, bis 2030 fiir seine nicht brennbaren Produkte 50 Millionen Verbraucher zu gewinnen und bis 2025 einen
Umsatz von 5 Milliarden Pfund in den neuen Kategorien zu generieren. BAT hat sich ehrgeizige ESG-Ziele gesetzt, darunter die
Erreichung der Klimaneutralitdt fur die Scopes 1 und 2 bis 2030 sowie die Eliminierung unnétiger Einwegkunststoffe und die
Wiederverwendbarkeit, Recycelbarkeit oder Kompostierbarkeit aller Kunststoffverpackungen bis 2025.

BAT beschaftigt tiber 50.000 Mitarbeiter. Die BAT-Gruppe erwirtschaftete im Jahr 2022 einen Umsatz von 27,65 Milliarden Pfund
und einen Betriebsgewinn von 10,5 Milliarden Pfund.

Das strategische Portfolio des Unternehmens besteht aus seinen globalen Zigarettenmarken und einem wachsenden Angebot an
risikodrmeren*f Tabak- und Nikotinprodukten der neuen Kategorie sowie traditionellen nicht brennbaren Tabakprodukten. Dazu
gehoéren Dampf- und Tabakerhitzungsprodukte, moderne orale Produkte, einschlieRlich tabakfreier Nikotinbeutel, sowie
traditionelle orale Produkte wie Snus und feuchter Schnupftabak. Im Jahr 2022 hatten wir 22,5 Millionen Verbraucher unserer
nicht brennbaren Produkte, ein Anstieg um 4,2 Millionen gegeniiber dem Gesamtjahr 2021.

* Basierend auf dem Gewicht der Beweise und unter der Annahme eines vollstandigen Wechsels vom Rauchen von Zigaretten.
Diese Produkte sind nicht risikofrei und machen siichtig.

T Unsere Produkte, wie sie in den USA verkauft werden, einschlieBlich Vuse, Velo, Grizzly, Kodiak und Camel Snus, unterliegen den
Vorschriften der Food and Drug Administration (FDA), und es werden keine Behauptungen in Bezug auf die Risikoarmut dieser
Produkte ohne FDA-Genehmigung aufgestellt.

Video: - https://mma.prnewswire.com/media/2150324/Vuse.mp4
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View original content:https://www.prnewswire.com/news-releases/jenseits-des-mainstreams-die-doku-serie-vuse-street-covers-
ergrundet-die-underground-musik--und-kunstszenen-in-funf-stadten-weltweit-301873975.html

Pressekontakt:

Medienzentrum: +44 (0) 20 7845 2888 (24 Stunden) | @ BATplc; Investorenbeziehungen,
Victoria Buxton: +44 (0)20 7845 2012; John Harney: +44 (0)20 7845 1263

Diese Meldung kann unter https://www.presseportal.ch/de/pm/100076166/100909269 abgerufen werden.
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