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HSBC-DATEN ZEIGEN, DASS BEI DER INTERNATIONALEN BILDUNG EINE KLUFT
ZWISCHEN DEN GENERATIONEN ENTSTEHT

London (ots/PRNewswire) -

® 51 % der Befragten méchten ihr Kind zum Studium ins Ausland schicken oder haben bereits ein Kind, das im Ausland studiert

® Mehr als zwei Drittel der Generation Z und der Millennials sind daran interessiert, dass ihre Kinder ndher am Wohnort
studieren, im Vergleich zu etwas mehr als der Halfte der Boomer

® 82 % der Millennials und 77 % der Generation Z glauben, dass eine innovative Ausbildung wichtig ist, verglichen mit 30 % der
Boomer

Laut einem neuen Bericht von HSBC zeichnet sich eine Kluft zwischen den Generationen ab, was die Einstellung zu internationaler
Bildung und Studienorten angeht.

Der Bericht Quality of Life von HSBC, firr den mehr als 11 200 wohlhabende Erwachsene in 11 Méarkten weltweit befragt wurden,
zeigt, dass die USA, das Vereinigte Kénigreich und Australien zwar nach wie vor die beliebtesten Studienziele sind, dass aber
jungere Generationen aktueller und kinftiger Eltern, wie die Generation Z (68 %) und die Millennials (67 %), eher eine Universitat
in der Nahe ihrer Heimatregion bevorzugen.

Der Bericht zeigt, dass es neue Ziellander fiir eine Hochschulausbildung in Ubersee gibt:

Das chinesische Festland wird bei jiingeren Eltern aus Singapur immer beliebter

Singapur entwickelt sich zu einem Top-Reiseziel fiir junge Eltern aus Festlandchina, Indien, Malaysia und Taiwan
Kontinentaleuropa entwickelt sich zur wichtigsten Region fiir Eltern aus dem Vereinigten Kénigreich

Kanada wird bei Eltern aus den Vereinigten Staaten immer beliebter

Katie Wilkins, Global Head of International Propositions, HSBC, , kommentierte die Studie mit folgenden Worten: :

"Wir beobachten bei den jiingeren Elterngenerationen eine verdnderte Einstellung zur internationalen Bildung, da sie im Vergleich
zu den alteren Eltern ein Gleichgewicht zwischen der Bildung ihres Kindes, seinen globalen Ambitionen und der Nahe zur Heimat
suchen.

"Immer mehr Familien wenden sich zu Beginn ihrer internationalen Bildungsreise an uns, da die Komplexitdt der Auswahl bedeutet,
dass sie einen global vernetzten Finanzdienstleistungspartner brauchen, der ihnen hilft, ihre Entscheidungen mit Klarheit und
Vertrauen zu treffen.

Die meisten Eltern (78 %) wiirden sich fir eine Universitdt entscheiden, die es ihrem Kind erméglicht, seinen Leidenschaften
nachzugehen, wobei die Wahrscheinlichkeit, dass Millennials (83 %) bei der Auswahl einer Universitat die Interessen ihres Kindes
in den Vordergrund stellen, um 10 % h&her ist als bei Boomern (73 %) . Eltern aus der Generation der Millennials (81 %) sind mit
15 % hoherer Wahrscheinlichkeit als Eltern aus der Generation der Boomer (66 %) mit einer Bildungsoption einverstanden, die es
ihrem Kind erméglicht, einen unternehmerischen Weg einzuschlagen, wenn dies einen positiven Einfluss auf das allgemeine
Wohlbefinden ihres Kindes wahrend des Studiums im Ausland hat.

Jiingere Elterngenerationen bevorzugen auch Einrichtungen mit zukunftsorientierten Lehrplanen. 82 Prozent der Millennials und
77 Prozent der Gen Z Befragten stimmen zu, dass eine innovative Ausbildung wichtig ist, verglichen mit 30 Prozent der Boomers,
die "stark zustimmen". Die Mehrheit (66 %) der Eltern ist der Meinung, dass eine internationale Ausbildung ihrem Kind ein globales
Umfeld bietet und seine Zukunftschancen verbessert.

Dr. Wanying Zhou, University of Oxford, Wellbeing Research Centre, Research Fellow, spezialisiert auf das Wohlbefinden von
Jugendlichen und internationale Bildung, kommentierte die Studie mit den Worten: :

"Der HSBC-Bericht kommt zu einem Zeitpunkt, an dem die internationale Hochschullandschaft eine Phase des schnellen Wandels
und der Diversifizierung erlebt. Familien erwagen "Satellitencampus”, und da der digitale Wandel im Bildungssektor an Tempo
gewinnt, erkunden Eltern und Studenten auch neue Wege, wie z. B. Online-Lernen , das es den Studenten ermdéglicht, unabhdngig
zu lernen und gleichzeitig in der N&he ihres Zuhauses zu sein. Unabhangig davon, fiir welchen Bildungsweg sich ein Schiiler
entscheidet, kann ein Auslandsstudium sowohl Vorteile als auch Herausforderungen mit sich bringen, und es ist wichtig, dass die
Familien auf diese Zeit vorbereitet sind.

Das globale Netzwerk, die Ressourcen und Partnerschaften von HSBC geben Eltern und Schiilern das Riistzeug, um sich in der
Welt der internationalen Bildung zurechtzufinden. Weitere Informationen tiber die Dienstleistungen von HSBC fiir internationale
Studierende finden Sie unter auf dieser Website.
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